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Este plan estratégico, aportaría como base y herramienta a la asociación de 
artesanos, ESTRUCTURARTE para mejorar la competitividad en el mercado local 
y extenderse a otros mercados, y la vez generar un interés en la comunidad local y 
en el turista que allega a la ciudad para que  se interese en los productos 
artesanales. 
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