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 RESUMEN TESIS DE GRADO 

El desarrollo de la propuesta se planteó bajo un plan de negocios proyectando 
oportunidad para la generación de empleo, más opciones de oferta, y la aplicación de 
conocimientos adquiridos durante el programa de tecnología en administración 
comercial y financiera, dado a la gran diversidad cultural, social y económica que 
existe en esta ciudad de Bogotà. Palabras claves: negocio, plan negocios, diseño, 
comida casual. 
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