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Hoy en día las organizaciones tienen una gran oportunidad para intercambiar productos a través de la red, 

desde la creación de una empresa basada solo en TIC hasta los negocios tradicionales. La forma de 

utilización de los medios y técnicas para conseguir el replanteo de una empresa, proponiendo sus 

respectivos objetivos empresariales para el éxito en su comercialización, igualmente existen muchas 

razones para utilizar este tipo de estrategias en el uso del marketing digital. Con una metodología como 

alternativa para la comercialización de productos agropecuarios, mediante la utilización de las tecnologías 

de la información en la ciudad de Cúcuta, Departamento Norte de Santander, Colombia, teniendo como 

resultados, Con base a los resultados arrojados de los datos analizados, se pudo determinar que la 

comercialización de productos agropecuarios, respondieron que dichos productos, no está dando resultados, 

por lo que se debe implantar el uso de las TIC. Como también opinaron que son necesarias las TIC para la 

compra-venta, para finalizar, se analizó la propuesta de un estudio de factibilidad para la creación de una 

herramienta digital de comercialización de productos agropecuarios. 
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