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RESUMEN – TESIS DE GRADO 

El impacto cultural que ha venido produciendo la moda, no sólo en la juventud, sino en 
personas de diversas edades ha llevado a que surjan una variedad de accesorios que 
conllevan a crear diseños llamativos y acordes con el vestir, dando así la oportunidad a 
que en el campo de la producción hayan microempresas competitivas que respondan a las 
exigencias del mundo de hoy.  En el medio se encuentran los recursos para la producción 
de los diversos accesorios, tales como el talento humano disponible, la materia prima e 
insumos, la maquinaria y los centros de capacitación tanto a nivel oficial como privado 
(SENA, COMFANORTE, COMFAORIENTE y otras academias).  De igual forma, por 
ser Cúcuta una ciudad netamente comercial se cuenta con  demanda alta de estos 
accesorios  que permita el desarrollo de la microempresa a crear.  
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