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RESUMEN – TESIS DE GRADO 

El presente proyecto hace referencia a un estudio de factibilidad para la creación de una 
microempresa de bebidas carbonatadas con sabor a café, el cual comprende aspectos de 
importancia como el estudio de mercado que permite estimar el tamaño del proyecto e 
identificar las estrategias de venta y promoción adecuada para llegar al consumidor final. 
Se hace necesario conocer las diferentes variables económicas y sociales que afectan o 
contribuyen con el desarrollo de la ciudad donde se propone montar la microempresa. 
Realizar un trabajo de campo el cual brinde la información estrictamente necesaria del 
consumo de gaseosas en la ciudad y que por medio de la degustación de la bebida 
carbonatada con sabor a café se conozcan ciertas características que ayuden al 
mejoramiento de la bebida.
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