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La ciudad de Cúcuta requiere del fortalecimiento de la imagen de las empresas y sus productos 
en los diferentes mercados. Por este motivo, el proyecto desarrolla un estudio de factibilidad 
que permita crear una empresa de asesoría en mercadeo. Se utiliza una investigación de tipo 
exploratoria y descriptiva para analizar el comportamiento del sector empresarial local frente a 
los procesos de  asesorías y consultorías. En los resultados se presenta la investigación del 
mercado que determina el comportamiento y caracterización del cliente con las necesidades del 
sector empresarial respecto a la demanda de asesoría en mercadeo. Seguidamente, se elabora un 
estudio técnico para determinar la ubicación, distribución de planta y características de la nueva 
empresa. Finalmente, se presenta un estudio financiero que determina la inversión requerida, 
los resultados financieros proyectados y la factibilidad económica, su impacto social y 
ambiental. 
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	4. Estudio del Mercado
	Definida la empresa de asesorías en mercadeo en la ciudad de Cúcuta, se continúa con  el conocimiento y análisis del entorno en el que se va a desenvolver la empresa o, lo que es lo mismo, el análisis de mercado. El análisis y conocimiento de las distintas dimensiones que lo constituyen aportarán, sin duda, criterios de actuación de gran interés. Si se quiere realizar personalmente el estudio hay que obtener el mayor número de información posible de las dimensiones que conforman el mercado. Para ello, se debe acceder a las fuentes de información que son de dos tipos: primarias y secundarias. 
	A continuación se profundiza en cada uno de los análisis concretos que conforman el Análisis de Mercado:
	TOTAL



