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RESUMEN

En este proyecto se realizé un analisis de mercado que identificd la demanda y la oferta para la
creacion de una empresa destinada al disefio, fabricacion y comercializacion de ropa formal e
informal y casual femenina para la comunidad cristiana en la ciudad de Cucuta.

Seguidamente se definio el estudio técnico que contemple los aspectos operativos necesarios, se
desarroll6 un estudio administrativo que proporcione las herramientas necesarias para
administrar adecuadamente la empresa. Posteriormente se estimaron los recursos econémico-
financieros, necesarios, para la creacion de la empresa. Y finalmente se determind la viabilidad
social y ambiental del plan de negocios
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