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Se utilizó un tipo de estudio exploratorio y descriptivo para recopilar información de la población 
femenina mayor de 14 años habitante de la ciudad de Cúcuta y área metropolitana de los estratos 
3, 4 y 5. El propósito fue realizar un plan de negocios para una empresa de diseño y confección de 
vestidos de baño en la ciudad de Cúcuta. Se logró realizar un estudio de mercado sobre la oferta y 
demanda del sector de confecciones de vestidos de baño para dama y se determinaron los recursos 
físicos, financieros y humanos necesarios para la apertura y funcionamiento de la empresa. Se 
diseñó una propuesta de organización administrativa que incluye la constitución de la empresa, 
estructura organizacional, manual de funciones y procedimientos. Por último, se realizó un estudio 
financiero y se definió la rentabilidad del proyecto y las necesidades de inversión.  
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