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RESUMEN 

Este proyecto está basado en el estudio de viabilidad para la producción y comercialización de SPLASH 
artesanal en la ciudad de Cúcuta. Para ello, se realizó una investigación tipo exploratoria, ya que 
consistió en la recolección de información para conocer el estado de la empresa. La información se 
obtuvo mediante encuestas de preguntas de selección múltiple y de escala o rangos. La población 
corresponde a las mujeres mayores de 18 años pertenecientes a diferentes estratos, la cual equivale al 
37%. La muestra está conformada por la población de Cúcuta y su área metropolitana. Se logró, realizar 
el estudio de viabilidad de la producción y comercialización de Splash artesanal en la ciudad de Cúcuta. 
Seguidamente, analizó la oferta y la demanda identificando si el Splash artesanal cumple con las 
características. Posteriormente, se realizó el estudio técnico y organizacional determinado los 
requerimientos necesarios. Finalmente, se elaboró el análisis financiero para la viabilidad del proyecto. 
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