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Se identificaron y analizaron las oportunidades de negocio al desarrollar un centro de acopio de 

reciclaje de equipos celulares para Nicca Celueletronis y aspectos como el manejo de normas 

técnicas - ambientales para recuperación de partes reutilizables y su posterior comercialización. 

Igualmente, se establecieron los recursos económicos y se determinó su viabilidad a partir de 

indicadores financieros para el desarrollo de la empresa a mediano plazo. Por ultimo, se motivó a 

los usuarios de los teléfonos celulares a entregar sus equipos en desuso para reciclaje. 
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