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Se realizó una investigación de tipo descriptiva, con la cual se diseñó una investigación de 

mercados conociendo la percepción de los clientes potenciales  del mercado y del producto. 

Igualmente, se plantearon los aspectos de la organización en referencia a: administración, 

organizacional,  legal,  mercadeo, finanzas y producción. Por ultimo, se realizó un presupuesto de 

montaje y puesta en marcha del negocio, con sus respectivas proyecciones a tres años. 
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