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RESUMEN: 
 
 

El presente proyecto consistió en evaluar la creación de una marca propia de alimentos procesados 
para Inversiones GP Hermanos. Se desarrolló un tipo de estudio descriptivo, tomando como 
población a un promedio (3 últimos meses) de los clientes que visitan todos los puntos de venta, 
calculando una muestra de 137 encuestas. Se logró determinar la aceptación de la marca en el 
mercado de los productos semiprocesados (arepas de Chócolo y Chorizos) en la ciudad de Cúcuta. 
Igualmente, se desarrolló un estudio de mercado para determinar la oferta y demanda de éstos 
productos en el mercado local. Por último, se presentaron las estrategias de mercadeo y ventas que 
sirven de apoyo a sus marcas propias de productos semiprocesados.  
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