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Existe una industria como la de confecciones que ha incursionado en el diseño de ropa sensual 

íntima desde hace algunos años sin mucha agresividad y que atiende una de las necesidades 

básicas del ser humano “mejorar las relaciones sexuales. Es un mercado en el cual se puede 

incursionar respetando los principios éticos de nuestra cultura, Estudiar la viabilidad para una 

empresa de confección de lencería erótica en la ciudad de Cúcuta, Apoyándose en el 

crecimiento de las ventas de lencería, montar un negocio especializado en este tipo de prendas 

puede resultar muy  rentable. El estudio pretende mediante la aplicación de técnicas de 

evaluación administrativa, financiera y de mercadeo, encontrar las explicaciones acerca de la 

viabilidad del montaje  de una empresa de confección de lencería erótica  en la ciudad de 

Cúcuta. 
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