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El presente proyecto determinó las características del mercado para productos de 
pastelería industrial en Villa del Rosario. Se realizó un estudio del área de producción y 
los recursos necesarios para la propuesta de esta área. Igualmente, se realizó una 
propuesta del área administrativa para definir: constitución, estructura organizacional, 
personal requerido y manuales de organización. Por último, se realizó la evaluación 
financiera del proyecto para obtener la inversión necesaria y recuperación de la inversión 
para los socios y accionistas. 
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