
 

El presente trabajo de grado contiene un plan de negocios para un almacén de marcas 
posicionadas en ropa masculina en el municipio de Ocaña (Norte de Santander), con el 
objetivo de evaluar y considerar todos los elementos necesarios para determinar la 
rentabilidad de llevar a cabo el proyecto. 

Se presentan los elementos financieros como proyección de los costos, ingresos, la 
generación de los flujos de efectivo, el cálculo de indicadores financieros como el Valor 
Actual Neto y la Tasa Interna de Retorno, los análisis de sensibilidad que permitan evaluar 
la rentabilidad financiera del proyecto de la empresa de tortas frías y saber que tan 
conveniente es la puesta en marcha del mismo. 
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