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Se utilizó un tipo de investigación descriptiva para determinar la viabilidad de una empresa 
destinada al diseño, fabricación y comercialización de línea de ropa interior para mujeres con 
sobrepeso en la ciudad de Cúcuta. Se desarrolló un estudio de mercado sobre la oferta y demanda 
de la línea de producto. Se determinaron los recursos físicos, financieros y humanos necesarios 
para la apertura y funcionamiento de la empresa. Por último, se realizó un estudio financiero de la 
propuesta  considerando una proyección  de  los ingresos y los costos de instalación y operación 
de la empresa. Se determinó la rentabilidad del proyecto y las necesidades de inversión. 
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