UNVERSIDAD FRANCISCO DE PAULA SANTANDER I I
BIBLIOTECA EDUARDO COTE LAMUS

Ly

RESUMEN TESIS DE GRADO

AUTOR (ES): ,
NOMBRE (S): ZORAIDA APELLIDOS: ORTIZ AREVALO
NOMBRE (S): APELLIDOS:

FACULTAD: CIENCIAS EMPRESARIALES

PLAN DE ESTUDIOS: TECNOLOGIA EN ADMINISTRACION COMERCIAL Y FINANCIERA
DIRECTOR: ,
NOMBRE (S): ELMAR JOSE APELLIDOS: CRIADO CASADIEGO

TITULO DE LA TESIS: ESTUDIO DE MERCADOS PARA COMERCIALIZAR EN OCANA N.
DE S. LAS CONFECCIONES ELABORADAS EN “LA CASITA” HOGAR DE LA JOVEN
UBICADO EN CUCUTA

RESUMEN:

Se utiliz6 un estudio descriptivo para analizar el mercado para la comercializacion de las
confecciones elaboradas en “La Casita” hogar de la joven ubicado en Cucuta. Se logr6 cuantificar
la poblacion en el mercado interno de la ciudad de Ocafa, a través de la investigacion de
mercados. lgualmente, se proyectaron los ajustes requeridos a las prendas demandadas por las
Instituciones publicas y privadas. Se determinaron los canales de distribucidn, acordes a los tipos
de productos con base en los gustos y preferencias de los compradores. Se disefid una estrategia
publicitaria que permita dar a conocer los productos. Por ultimo, se fijaron los precios de venta de
los productos con el propdsito de proyectar la viabilidad financiera y econémica de la
comercializacion de las prendas.
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