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Se desarrolló una investigación de mercados que permitió detectar los cambios en las preferencias 

del mercado del distribuidor y en los impulsadores (Médicos) de la línea de productos 

nutricionales, cicatrizantes, gástricos y generales. También, se estableció el objetivo al área 

comercial. Igualmente, se propusieron estrategias adecuadas, al logro del objetivo propuesto por el 

área comercial. Por ultimo se diseño el contenido de los planes consecuentes con los objetivos 

identificados. 
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