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En el presente proyecto se utiliza un tipo de investigación descriptivo para analizar los datos del 
entorno y establecer la factibilidad del  montaje del Parque Agro Temático y de Aventura Pa´  
Iscala en Chinácota. En los resultados se lograron determinar las actividades que desarrolla un 
parque agrotemático. A partir de lo anterior, se realizó una investigación de mercados, para medir 
y analizar la percepción de los clientes potenciales del mismo. Igualmente, se determinaron las 
áreas que deben conformar el parque agrotemático. Finalmente, se determinaron los presupuestos 
de inversión para el montaje y puesta en marcha del parque agrotemático  Pa´ Iscala en Chinacota. 
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