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El presente plan exportadora tiene como objetivo proporcionar a Industrias Ismar S. 
en C. S., la información necesaria para exportar Calzado al mercado de México; 
país al cual desea incursionar por primera vez con calzado, siendo está una de las 
alternativas de mercado más viables para incrementar la rentabilidad y salir de la 
crisis económica en la que se encuentra. De igual forma, el presente plan 
exportadora proporciona al exportador colombiano de Calzado, la información 
necesaria para conocer las exigencias del mercado, las características de la 
competencia, los factores determinantes de la demanda de estos productos y las 
condiciones de acceso al mercado Mexicano. 
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