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La empresa Apícola Génesis  es un productor y comercializador de tipo microempresario  
de miel y sub productos  relacionados,  que en el transcurso de los dos últimos años ha 
visto crecer su negocio pero la falta de formación empresarial de sus socios, hace difícil 
desarrollar mayores oportunidades de negocios. Por esto según su solicitud se 
estableció un plan estratégico, que los ubica y capacita  para  realizar una gestión 
empresarial enfocada al área comercial para así a corto plazo ampliar su producción y 
mejorar su nivel de vida. 
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