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Se realizó una investigación de tipo descriptivo con la cual se determinó la aceptación del 

producto: bloque No. 5 ofertado por la empresa Arcillas Catatumbo en el municipio de Tibú. 

Igualmente, se identificaron las necesidades de los clientes mayoristas potenciales para determinar 

la demanda de la empresa, estableciendo un plan de mercadeo para Arcillas Catatumbo. Por 

ultimo, se realizó un presupuesto de inversión, análisis y proyección de ventas. 
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