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En el presente proyecto, se realizó una investigación de mercados y un análisis 
financiero para establecer la factibilidad del  negocio. Se estableció un plan de negocios 
para la actividad comercial de la Cooperativa, se establecieron opciones de negocio para 
ofrecer rentabilidad adicional, se definieron los objetivos metas, indicadores y 
responsables de la gestión empresarial. Igualmente, se dispuso de un presupuesto para 
implementar el plan de factibilidad para garantizar los resultados esperados de la unidad 
estratégica de negocio. 
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