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RESUMEN: 
 
 

El presente proyecto está dirigido a formular estrategias que permitan optimizar la productividad 
actual futura con el fin de ampliar la oferta de productos del Proyecto Productivo Auto-sostenible 
de Panadería en el Complejo Metropolitano de Cúcuta - Unidad 3. En los resultados se aplicó una 
matriz DOFA con el fin de establecer el diagnóstico de la situación actual, contexto laboral, 
administrativo, financiero y productivo del proyecto productivo de panadería. Igualmente, se 
diseñó un plan de acción que permite identificar los productos que se desean ofertar, las 
operaciones comerciales que desarrolla el proyecto productivo, los planes futuros y el 
financiamiento que tiene y requiere. Se desarrrolló un plan publicitario para determinar un 
posicionamiento de los productos a ofertar. Por último, se identificaron las ventajas económicas y 
sociales que genera la ampliación de la oferta de productos de panadería. 
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