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Se realizó un diagnóstico para determinar el perfil de capacidad interna, determinado la situación 

actual de la fábrica de hielo y aguas los NEVADOS. Igualmente, se identificaron las fortalezas y 

debilidades, oportunidades y amenazas que influyo en la fábrica. También. Se elaboro la 

propuesta con el plan estratégico para la fábrica que permitió realizar su  gestión empresarial. Por 

último, se planteó un presupuesto de inversión para desarrollo un plan estratégico a corto plazo 
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