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RESUMEN

Al analizar las medidas impeestas por 2l pobisrno narional 2nlos centros comerciales tanto extema como internaments
z2 pueds tenervnaidea mas clam sobre coal s la sitvacion durants 2] dezarrollo de la pandemia d=l COVID-19, D=
acverdo a lo antenor, las imitacionss v medidas impeestas han ocasionadovn cambio importants en 2l comportamienio
dz laz personas que tendsn a conswmir, sehanvistooblizados en clertamedida a genetar nuevas tendencias v hibitos
de conspmogque terminan afectando demansradirecta o indirecta 2l normal v been fonconamisnto d= los centros
comerciales v guesern desarrollad os en 1a presents propuesta de investizacion. En este estudio abordo la linea de
inves tigaciond e comunicacion, lenguae discurso v poder &l cvalnos pemmitedar respoes o a los objetivos plantzados
haciendo wso del analizis de contenido por medio de vna metodolosia cpalitativa con alrenos componentss
crantitativos detipo descripbivo. Cocpta, 2= 1a capital del departamento v porsv area metropolitana cirenla alrededor
del 80% de 1z economia de la remion, presto gque conecta directaments con el pais de Venernsala,
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