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RESUMEN

En el presente proyecto de investigacion se analizd el discurso emitido por Nicolds
Maduro y Henrique Capriles a través de sus cuentas de Twitter durante el periodo de
campana electoral que comprendi6 desde el 2 al 12 de abril del afio 2013 en Venezuela.
Se tuvieron en cuenta los aspectos generales de ambos discursos y la actividad de cada
candidato en la red social Twitter. Ademas, se establecid el aporte de la comunicacion
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