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RESUMEN TESIS DE GRADO 

En el presente proyecto de investigación se analizó el discurso emitido por Nicolás 
Maduro y Henrique Capriles a t ravés de sus cuentas de Twitter durante el período de 
campaña electoral que comprendió desde el 2 al 12 de abril del año 2013 en Venezuela. 
Se tuvieron en cuenta los aspectos generales de ambos discursos y la actividad de cada 
candidato en la red social Twitter. Además, se estableció el aporte de la comunicación 
política al proyecto. Palabras clave: Discurso, campaña, Twitter, candidatos, 
Venezuela. 
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