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El presente proyecto utilizó una metodología cualitativa con enfoque retrospectivo, con 
una revisión cronológica de las investigaciones de comunicación para el cambio social 
de pasado a presente,  comprendido en el periodo 2006 – 2012. Se categorizaron las 
investigaciones realizadas en comunicación para el cambio social en los programas de 
comunicación social de  las universidades de Santander y Norte de Santander. 
Igualmente, se identificaron las tendencias de investigación y se correlacionaron las 
apuestas investigativas de la región frente al panorama nacional en los primeros años 
del Siglo XXI. 
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