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Este proyecto de investigación busca generar estrategias de comercialización para la Organización 

Bless SAS donde busque fortalecer el lazo comercial con el mercado Mexicano pensando en el 

aprovechamiento máximo de su capacidad instalada y contribuyendo también al posicionamiento de 

sus productos en dicho mercado en los cuales la moda y la producción colombiana son reconocidas y 

demandadas por su alta calidad. Se realizó un análisis interno organizacional para determinar las 

condiciones de la empresa y un análisis externo para conocer las condiciones para comercializar en 

el país objetivo y así mismo determinar un marco de oportunidades que conlleve a establecer una 

serie de estrategias para comercializar en México. 
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