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Este proyecto tiene como propósito el diseño de un plan estratégico de internacionalización para 

la exportación de frijol Zaragoza el cual le permitirá a la empacadora Bodega y Molinos El Titán  

acceder a los mercados internacionales , para ello se ha realizado un estudio de mercado y 

mediante la matriz de selección de mercados se  ha logrado identificar a Estados Unidos como 

destino óptimo para las exportaciones del frijol Zaragoza, a partir de ello se identificó tanto la 

oferta exportable de la empresa como los requisitos para ingresar a dicho mercado, se realizaron 

los costos de la distribución física internacional y la creación de estrategias para la 

internacionalización. Mediante diferentes métodos de análisis cuantitativos y cualitativos se 

obtuvieron resultados que permitan a la empacadora Bodega y Molinos el Titan conocer sus 

fortalezas, debilidades y los costos inherentes al proceso exportador. 
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