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RESUMEN 

Este proyecto consistió en un plan estratégico de internacionalización para la exportación de vino 
blanco de arroz (riso). Para ello, se realizó un estudio tipo descriptivo y documental con enfoque 
cuantitativo ya que la información recolectada fue cuantificada en términos numéricos para ser 
analizados en forma estadística. La información se obtuvo mediante una observación directa y la 
aplicación de entrevistas y de encuestas. La población corresponde a la Empresa Vinos y Licores 
artesanales. La muestra esta conformada por el capital humano que conforma la empresa. Se logró, 
diseñar un plan estratégico de internacionalización para la exportación de vino blanco de arroz (riso). 
Seguidamente, se determinó la capacidad productiva y exportable de la empresa. Posteriormente, se 
definieron los costos, tiempos y la distribución física internacional para el proceso de 
internacionalización del vino blanco de arroz (riso). Finalmente, se recomendaron estrategias de 
internacionalización para el vino blanco de arroz (riso). 
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