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En el siguiente trabajo se dará a conocer e identificar cuáles son los objetivos y como se manejará cada 

uno de ellos. Asimismo, se identificará con gráficas y tablas correspondientes a cada uno de ellos con el 

fin de poder analizar las variables más representativas para el desarrollo de dicho proyecto investigativo.  

Por otro lado, hay que tener en cuenta que dicho proyecto se manejará entre países como Ecuador, México 

y Perú como las opciones más representativas denotándolo como mercado objetivo. Por lo tanto, se realizó 

una matriz con el propósito de identificar cual es el país a seleccionar. 

En el siguiente trabajo investigativo se dará a conocer algunos antecedentes internacionales, nacionales y 

locales sobre investigaciones realizadas en tema de planes de internacionalización en productos del sector 

de confecciones.  Así como, se hablará sobre las bases teóricas del comercio internacional como lo son la 

ventaja comparativa de David Ricardo, la ventaja competitiva de Michael Porter y las ventajas absolutas 

de Adam Smith. 

Por otro 

lado, se 

identificará 

el proceso 

para poder 

acceder a 

un mercado 
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