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RESUMEN

La comunidad LGTBI es un segmento que aln no esta del todo explotado en Latinoameérica,
pues las referencias de consumo a nivel internacional muestran que es un terreno fértil, poco
explorado y aprovechado. En este segmento de consumo se inscriben fenomenos como el “doble
ingreso sin hijos”, que permite disponer de mas dinero para articulos de lujo. Segliin estudios
realizados por Community Marketing, el 45% de los Gays estan en cargos profesionales o son
duefios de sus empresas. Se planteo como objetivo principal formular un plan de
internacionalizacion de bafiadores masculinos para la comunidad LGTBI de la empresa Aguamar
Disefios ubicada en la ciudad de Cucuta .y como objetivo especificos realizar un estudio del
mercado brasilefio acerca del consumo de los bafiadores masculinos para la comunidad LGTBI.
Se llego a la conclusion de que financieramente Aguamar Disefios puede asumir un proceso de
internacionalizacion paulatinamente una vez se consiga el capital necesario para realizar
inversiones de maquinaria, mano de obra, entre otros.
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