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RESUMEN

Para el desarrollo de este trabajo de grado, se llev a cabo la generacidn de estrategias para la internacionalizacion
de los subproductos obtenidos a base de cacao como la manteca de cacao obtenido en una zona franca permanente
especial agroindustrial de Norte de Santander. Para esto, se realizaron diversos estudios de mercados partiendo por
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mundo para llevar a cabo la operacion internacional, terminando en un estudio de mercado de Alemania, pais
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