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Desde la apertura económica en Colombia, las empresas han venido buscando la forma de emergerse en la 

globalización; lograr que sus empresas no solo abarquen el mercado nacional sino también el mercado 

internacional y aprovechar los diversos acuerdos que Colombia ha venido firmando con el resto del mundo, para 

obtener una ventaja a la hora de negociar con ellos. Para lograr la inserción en el mercado internacional se debe 

recurrir a los diversos instrumentos que existen para la promoción de las exportaciones como lo son las agendas 

comerciales las cuales se hacen con el acompañamiento de las entidades públicas y privadas encargadas de ello.En 

este trabajo se efectuara el proceso para organizar una agenda comercial para las empresas del sector calzado 

asociado a ACICAM Norte de Santander, donde se hará una caracterización a las 12 empresas que se tomaron 

como muestra, se realizara una matriz FODA identificando las fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas 

del sector calzado. Se preparara una guía resumida que será entregada a cada uno de los empresarios, donde se 

plasmaran las actividades de preparación de la agenda comercial, el antes, durante y después del viaje. 
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