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Colombia es uno de los países con mayores recursos hídricos, ríos, quebradas y nacimientos de 
agua, y el segundo de los países más ricos en biodiversidad del mundo.   El objetivo fue elaborar 
un plan exportador como herramienta para guiar a los empresarios norte santandereanos del sector 
truchícola que deseen exportar a Estados Unidos. Se utilizó una investigación descriptiva, 
tomando una muestra de 291 piscicultores de los  Municipios de Cáchira, Mutiscua, Chitagá, 
Toledo y Ragonvalia, representativa de una población de 1.203 granjas piscícolas. Los resultados 
demuestran que aprovechando las ventajas naturales con que cuenta la región y ejecutando las 
estrategias adecuadas, este producto puede penetrar el mercado estadounidense y consolidarse con 
calidad y precio. 
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