
 
 

El objetivo del presente trabajo fue formular un plan de 

negocios para la comercialización de calzado sintético de tacón para 

dama desde Cúcuta hacia Chile, con el objetivo de identificar 

oportunidades de negocios de larga duración en mercados 

extranjeros, diferentes al venezolano, el cual venía siendo el mercado 

natural de las exportaciones de la ciudad.  De esta manera, la 

constitución de una comercializadora internacional enfocada en el 

sector calzado, puede ayudar a impulsar las exportaciones del sector 

calzado y por consiguiente aumentará la producción de las empresas 

dedicadas a dicha actividad. Para la formulación del plan de negocios 

se realizó un estudio de mercado del país objetivo, se investigó al 

sector calzado, se identificaron los requisitos para la constitución de 

una comercializadora internacional y se desarrolló un análisis 

financiero para evaluar si el proyecto es viable. 
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