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RESUMEN

El turismo medico en Colombia; esta catalogado por el Gobierno como un sector estratégico para
el desarrollo economico del pais. Actualmente, muchas personas del mundo viajan desde su lugar
de residencia para someterse a diferentes tratamientos medicos. Colombia se proyecta como un
destino competitivo en respuesta a la mayor demanda de turistas de salud, por lo que ha logrado
triplicar la oferta de hospitales colombianos con estandares internacionales, logrando asr’
contrarrestar los efectos negativos de la crisis actual del sistema de salud en Colombia.

En los ultimos anos el Gobierno Colombia ha desarrollado estrategias para posicionar al Pais
como un destino de clase mundial. Algunos cluster establecidos por el Gobierno colombiano para
el fortalecimiento del sistema de salud; como lo es el caso de Norte de Santander han permitido el
crecimiento de este sector.
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