
 

El  principal objetivo de este proyecto  de grado, es el de permitir no solo a  Calzado Lucyche, sino a 
otras empresas que estén interesadas en exportar formalmente sus productos, expandirse y abrir su 
oferta en mercados internacionales, la consulta de este documento, puesto que en él se detallan los 
distintos pasos que deben ser tenidos en cuenta para este proceso. 
 
Este documento  le brinda a Calzado Lucyche, diversas herramientas necesarias para ingresar al 
mercado  objetivo seleccionado, de forma tal que cumpla con todos los requerimientos de una 
manera acertada y eficaz, cumpliendo con los requisitos de entrada de este mercado,  evidenciando 
con claridad los distintos procesos, normas y medios necesarios para llegar a ser exportadores 
formales. 
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