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En el presente proyecto se analizó la viabilidad de establecer un régimen franco en el 

sector del calzado para atraer inversión extranjera en la ciudad de Cúcuta, 

determinando los beneficios que tiene para los productores de la región instalarse en 

una zona franca y poder aprovechar las economías de escala para ofrecerle a los 

mercados internacionales un mejor producto a menor costo, también se determinó los 

beneficios que trae una zona franca y la inversión extranjera para el desarrollo de la 

ciudad. 
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