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6.3 ORGANISMOS DE APOYO AL COMERCIO INTERNACIONAL DE
CANADA

6.3.1 TFO Canada

6.3.2 CBSA, Canada Border Services Agency - Agencias de Servicios
Fronterizos de Canada
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6.3.3 Agriculture and Agri - Food Canada

6.3.4 Canadian Food Inspection Agency (CFIA)

6.3.5 Canadian General Standards Board (CGSB)

6.3.6 Canadian Standards Association (CSA)

6.3.7 |.LE. Canada (Canadian Association of Importers and Exporters)
6.3.8 Foreign Affairs and International Trade Canada (DFAIT)

6.3.9 Statistics Canada (Advisory Services)

6.3.10 Retail Councilof Canada

7. CLIENTES POTENCIALES DE LAS PARTIDAS ANALIZADAS

8. ANALISIS FINANCIERO

8.1 ARRENDAMIENTO

8.2 SERVICIOS PUBLICOS

8.3 MAQUINARIA'Y EQUIPO

8.3.1 Adquisicion de maquinaria

8.3.2 Adquisicion de elementos de planta

8.3.3 Adquisicion de dotacion

8.3.4 Elementos de oficina

8.4 NOMINA

8.5 MATERIA PRIMA

8.6 INVERSIONES DEL PROYECTO

8.7 RECURSOS PARA LA INVERSION EN EL PROYECTO
8.8 COSTOS Y GASTOS DEL PROYECTO

8.9 DETERMINACION DE PRECIOS DE VENTA UNITARIOS
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8.10 PUNTO DE EQUILIBRIO
8.10.1 Balance inicial del proyecto

8.10.2 Flujo neto de efectivo

9. PLAN ESTRATEGICO DE INTERNACIONALIZACION
9.1 ZUMO DE LIMON Y DURAZNO
9.1.1 En la produccion

9.1.2 En la distribucion

9.1.3 En la comercializacion

9.2 NARANJA CRIOLLA FRESCA
9.2.1 En produccién

9.2.2 Distribucidn

9.2.3 Comercializacion

9.3 PULPA DE MORA' Y LULO
9.3.1 En la produccion

9.3.2 En la distribucion

9.3.3 En la comercializacion

10. CONCLUSIONES

11. RECOMENDACIONES
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