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Este proyecto presenta un plan de negocios para la creación de una empresa marroquinera en la 

ciudad de Cúcuta para su posterior estudio de exportación. En la primera parte se desarrolla un 

estudio de mercado y un plan financiero a nivel nacional para evaluar su viabilidad de ejecución 

en Colombia. La segunda parte del proyecto consiste en el plan exportador de un producto 

referencia hacia el mercado de Costa Rica. 
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