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Se logró formular un plan de negocios para la creación de una empresa procesadora de pulpa 
de fruta de mora, con el propósito de su comercialización internacional; Analizando las 
necesidades técnicas, operativas y financieras para la inversión del plan de negocios en la 
creación de la empresa procesadora de pulpa de mora, partiendo de su análisis y 
comportamiento del mercado actual en la región de influencia. Así mismo, se realizó un 
estudio de mercado internacional con el fin de definir el país con mayor viabilidad para el 
desarrollo del plan de internacionalización de la empresa procesadora de pulpa de mora. Y por 
último, se elaboró el plan exportador del plan de negocios con el diagrama de Distribución 
Física Internacional y plan estratégico de exportación para el análisis de costos, normas y 
tiempos de entrega. 
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