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La presente investigación es de tipo mixto, es decir, se encuentra basada en técnicas 
tanto de orden cualitativo como cuantitativo. Se realizó el estudio del sector económico 
pesquero del municipio de Cúcuta y la región, así como la empresa Yasumi en cuanto a 
sus capacidades y oportunidades. Se verificaron las condiciones de los mercados 
internacionales para la exportación de pescado seco/salado a través de una matriz de 
inteligencia. Igualmente, se comprobó la viabilidad para la exportación de pescado 
seco/salado de la empresa Yasumi a potenciales mercados internacionales y se 
analizaron las diferentes estrategias globales de distribución física internacional, que 
permiten mayor certeza en la aplicación de la estrategia de internacionalización. 
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