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El presente trabajo de grado, es una investigación realizada con  objetivo de desarrollar la marca 
representativa del sector marroquinero de la ciudad de Cúcuta basado en la estrategia de branding, 
para esto se elaboró un análisis del dinamismo, debilidades y fortalezas de dicho sector aplicado a 
una muestra de 6 empresas del sector afiliadas a ACICAM. Se seleccionó un mercado objetivo 
para tener como referencia las exigencias de un nicho de mercado y contemplar todas las variables 
necesarias  al momento de intentar penetrar y posicionar los productos a través de la estrategia de 
marca. Por último, se presentaron las estrategias necesarias para la internacionalización de los 
productos líderes del sector y su posicionamiento en el mercado basados en la investigación 
realizada, acompañada  de la marca y el slogan que representarían el sector marroquinero de la 
ciudad, tanto a nivel nacional como internacional. 
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