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El proceso de globalización ha influido directamente en las economías de los 
diferentes países del mundo fomentando un cambio en la cultura empresarial 
tradicional, el cual ha generado la creación de modelos de expansión y 
posicionamiento de las empresas y sus distintas marcas comerciales. Es por eso 
que en las últimas décadas, la estrategia de internacionalización conocida como 
Franquicia se convirtió en una de las más rentables con beneficios para las 
empresas (franquiciante) y sus inversionistas (franquiciado). 
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