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Pasteurizadora La Mejor es una empresa altamente reconocida en el mercado local y nacional que busca 
proyectarse como ente corporativo hacia el exterior, contando con un producto de alta calidad como es el 
arequipe el cual posee características particulares que sirven de base para su proyección al mercado 
internacional como un elemento complementario a la dieta diaria de los consumidores del Estado de New 
York de Estados Unidos, para este efecto el hecho de contar con la certificación Kosher se convierte en 
pilar clave para su aceptación en este mercado ya que en dicho estado y país el cumplimiento de 
estándares propios de la religión judía son observados por los consumidores como elementos de alta 
calidad que favorecen la preferencia de selección y consumo de los productos que cuentan con esta 
certificación. De esta manera, es importante para la empresa conocer las características propias del 
mercado objetivo así como las tendencias de consumo y la viabilidad de la exportación del arequipe 
como un producto que hoy día posee ventajas para la empresa dadas las condiciones que ofrece el 
Tratado de Libre Comercio entre Estados Unidos y Colombia. 
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