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Se aplicó un estudio de mercado como iniciativa empresarial con el fin de establecer una 
idea sobre la viabilidad comercial de la actividad económica de producción y 
comercialización de panela en la ciudad de Cúcuta y su área metropolitana, desde las 
tres perspectivas; Consumidor, Competencia y Estrategias (Comercialización y 
Proveedores). También, se efectuó un estudio técnico del proyecto con el fin de obtener 
la información para cuantificar el monto de las inversiones y de los costos de operación 
de esta área. Igualmente, se realizó un análisis de la estructura organizacional, 
administrativa y legal del proyecto, para medir el impacto social, ambiental y legal que 
tendrá sobre sus principales grupos de interés. Por ultimo, se desarrolló un estudio 
financiero con el fin de ordenar y sistematizar la información de carácter monetario, 
obtenida en los estudios de mercado técnico y organizacional, con el fin de determinar 
su rentabilidad. 
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