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RESUMEN 

El presente proyecto consistió en una propuesta de negocio verde para: en primer lugar, 

estructurar la idea mediante el diseño de un plan de negocios que organizó y sintetizo el 

contenido del proyecto agro ecoturístico Granja Chíbara, por medio de estudios tales como: 

estudio de mercado, estudio técnico, estudio administrativo, jurídico y legal, y finalmente, 

estudio financiero, con la finalidad de definir la viabilidad de este.  
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