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RESUMEN 

   
PALABRAS CLAVE: GREEN MEMORIES COMERCIALIZADORA PLANTAS 
REGALO. 
 
 
CARACTERISTICAS: 
 

PÁGINAS: 127          PLANOS:         ILUSTRACIONES:           CD ROOM: 1  
 

 

En la formulación de este plan de negocio se realizaron los estudios 

pertinentes para la creación de una empresa comercializadora de plantas 

ornamentales enfocada en convertir las plantas en un detalle para obsequiar 

en una ocasión especial. Regalando plantas se contribuye a dar una imagen 

fresca, moderna, actual y sorprendente, un regalo que no se olvidara 

fácilmente ya que requiere unos cuidados por parte de quien lo recibe y 

siempre tendrá su recuerdo presente, un regalo que no acabara en el fondo de 

un cajón o almacenado en el trastero, muy al contrario, siempre tendrá un 

lugar privilegiado y visible.  
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